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广 告 产 品 攻 略

关于我们

　　一流的企业始终坚持把企业品牌的建设和
推广放在首要位置，我们是拥有多年机场广告
运营经验的贵州大经千纬广告传媒有限公司，
我们始终坚信只有最好的媒体才能承载您企业
的品牌，并能够帮助您锁定最佳的用户人群，
实现一分投入一分收获，有效提升您的品牌知
名度。为了帮助您的企业成就卓越表现，我们
真诚期待与您的合作！

我们的产品

以高品质、高传播、超值回报为核心 以顶级
合伙人为理念 构建稀缺化、个性化、品牌化
广告营销攻略

我们的服务 

专业级别、管家一对一式贴心团队服务。

您的选择

优质战略平台——助力企业脱颖而出 
把握稀缺广告资源——深化品牌理念 从高度
入手突出个性——提升美誉度 
以巧致胜扩大市场——摆脱竞争对手



媒体资源介绍

贵阳龙洞堡国际机场 概况

    贵阳龙洞堡国际机场是中国西南地区一个重要的航空枢纽。机
场在干线上形成了以通达性能良好的大中型飞机为主；在支线上
形成了以小机型、大密度干支结合的航空运输网络。
航空运输在贵州省对外开放、旅游、贸易、物资流通中发挥着越来
越重要的作用。2013年机场旅客吞吐量将突破1000万人次，将正
式迈入大型繁忙机场行列。 

      贵阳龙洞堡国际机场是在2011年期间达6.8万次以上的飞机
运行次数，且达360万名以上旅客的贵州省代表性的机场。随着贵
州旅游的发展，已逐渐成为热点线路，旅客人数及飞机起飞机数亦
在以30%的速度增加中，2012年，旅客出港人次达到440万。

       从发展趋势上来看，“十二五”期间贵州航空市场仍将持续增
长，预计：2015年贵阳机场旅客吞吐量将达到1200万人次左右，
出港人次预计达到650万左右。

近年来，贵州旅客吞吐量呈快速增长态势：
2013年4月22日新航站楼竣工并正式启用后，贵阳机场
出港航增至线87条，其中国内航线80条、地区航线4条
、国际航线4条；通航城市将达62个，其中国内54个、
地区4个、国际4个将大幅增加航线和班次，出港人数也
相应提升了20%左右。

2013年1-4月出港量：同比2012年同期增长均在15%之上
。
2013年1月约33万                         
2013年2月约37万
2013年3月约38万
2013年4月约39万
2013年5月约48万                         
2013年6月约47万



媒体资源介绍

登机牌媒体广告资源介绍

登机牌 — 航空公司或机场特殊印制，旅客乘机时使用的登记凭证。

登机牌 — 为每位乘客必须手持一张的登机凭证，媒体视觉到达率达到100%。

机场值机柜台直投媒体 : 登机牌，是航空公司帮助旅客确认航班、登机口和机上座位
而发放的登机用品，旅客欲成行，就必须把机票换成登机牌。登机牌是旅客登机的唯
一凭证，人手一张。登机牌采用热敏纸彩色印刷，制作精良。

登机牌介绍

媒体亮点

媒体优势

旅客通过登机牌直接与广告接触。

★ 登机牌广告称为“ 活动的媒体,活动的广告
”
★ 登机牌广告在机场内是可以反复见到,给旅
客提供独特的形象。

登机牌正面 背面替换为您的广告内容

传播受众优质：航空旅客收入高、消费能力强、影响力大，是当今社会的中坚。
受众数量巨大：贵阳机场2012年吞吐的旅客约820万人次，出港旅客为440万人次。
传播垄断性高：贵州登机牌广告为全部航班全部航次，为独家垄断性资源。而全国其他省此类广告均为分开运营，无法控制
                         品牌的唯一性及同一层级影响力。
广告到位率高：旅客登机的唯一凭证，人手一张，点对点传播，百分百到达率。
观看频次较高：登机牌是旅客的登机凭证，旅客在接受安全检查后须在候机厅等候30分钟至2个小时，登机牌成了其唯一的
                         登机凭证。据调查，在此时段内，旅客会对登机牌查看3-10次，广告到达率极高，且广告抗干扰性强，媒介
                         效果较佳。
留存时间较长：作为登机凭证，客户均会小心存放。且较多单位要求与行程单一起作为报销凭证，客户不易丢弃。
广告效果明显：使用时间在50分钟以上，广告具有唯一性，不受其他信息干扰。
发布监控严格：专人跟踪，定期现场查看，提供发布照片及第三方的发布证明。



媒体资源介绍

刊例投放方式

登机牌广告画面超大净尺寸:   

副联2 副联1

旅客保存信息联

登机牌
BOARDING PASS

正 面

82 mm

副联2 副联1

全 画 幅 广 告 画 面

背 面

201mm

贵阳机场所有航空公司登机牌

投放方式一

画面尺寸：20.1cm×8.2cm(以实物为准)
数量：2014年预计为620万张，以实际出港
量为准。

2014年全年执行价：415万/年，赠送8次换画
；超出10次部分，每次换画面费用按照合同
总金额的1.5%收取。

登机牌的投放包含经贵阳出港（不含中转值
机柜台、包含自助值机柜台）所有航班、不
限航空公司、投放量有保障、且辐射面广、
保存时间长、广告到达率高、广告抗干扰性
强、印象深刻、记忆时间长、受众人群整体
层面、品味高、购买力强。

投放方式二

贵阳机场中国南方航空公司登机牌
画面尺寸：20.1cm×8.2cm(以实物为准)
数量：2014年预计为182万张，以实际出港
量为准。

2014年全年执行价：125万/年，赠送6次换画
；超出6次部分，每次换画面费用按照合同总
金额的1.5%收取



贵阳龙洞堡国际机场 2014
全覆盖登机牌广告资源
广告资源投放价格表 

2014贵阳龙洞堡国际机场
登机牌广告资源招商手册
2014 Guiyang Longdongbao International Airport
Boarding card advertising resources investment manual

1） 全覆盖航线广告资源

资源总量 折扣 起始量 执行总价刊前总价 日发放量

648万份
( 全年 )

一档投放

全部投放

60万张 32.4 万

650 万张 312 万

二档投放

1.5 元 /张

1.5 元 /张

1.5 元 /张

3.6

3.2

3.4 110 万张 56.1 万

90 万

975 万

165 万 1.8 万 / 人

换画次数

1幅

2幅

7幅

3） 南航全覆盖 （经济 +商务 +头等 +高端商务舱，仅南航贵阳出港航班所有旅客）

※ 咨询全年全航线独家投放权 请来电咨询我司 销控人员。

※ 以上仅供参考如有变动恕不另行通知。

国内及国际27家运营航空公司

刊例单价

资源总量 折扣 起始量 执行总价刊前总价 日发放量

200 万份
( 全年 )

全部投放 200 万张 111 万1.5 元 /张 3.7300 万 5400/ 人

换画次数

1幅

刊例单价









全新  精准  高效
诚挚邀您加入梦想VIP


